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Longtemps délaissé par les économistes, le theme de 1'innovation est devenu a
la mode dans les années 80 avant de faire la fortune des décideurs, qu'il s'agisse
des technopoles, des clusters, des pdles de compétitivité ou des aides de toutes
sortes. Aujourd’hui, au regard de la formidable concentration spatiale des
activités d'innovation et du succes de zones telles que la Silicon Valley ou Sophia
Antipolis, on considere que la proximité géographique est nécessaire, voire
1 Hhrmattan essentielle, a I'innovation et a la diffusion des connaissances.

Mais est-ce certain ? Est-il réellement nécessaire d'€tre proches pour innover ? Le présent ouvrage, écrit par
des économistes, des sociologues et des gestionnaires, se penche avec scepticisme sur cette question a partir
d'exemples pris dans différentes régions francgaises. L'analyse des facteurs de localisation des activités
innovantes et des caractéristiques des systemes localisés d'innovation, ainsi que 1'étude des questions de
géographie des connaissances et de leur diffusion locale permettent de relativiser le dogme de la proximité
géographique et de mettre a jour les ressorts spatiaux souvent complexes des activités d'innovation, qu'il
s'agisse des multiples canaux de diffusion ou de la possibilité de rencontres temporaires entre entreprises et
organisations innovantes.

LES COORDINATEURS DE I’OUVRAGE :

Alain Rallet est professeur d'économie a 1'Université de Paris Sud X et membre du centre de recherche en
économie (ADIS) de cette université. Responsable d'un Master Economie Technologie Territoire, ses travaux
portent sur les impacts des nouvelles technologies sur la géographie des activités économiques. Il s'intéresse plus
particulierement a l'utilisation d'Internet dans la coordination spatiale des individus et des organisations,
cherchant a savoir de quelle maniere 1'espace physique continue de compter a l'ere des réseaux virtuels.

André Torre est directeur de recherche en économie 4 'UMR SAD-APT (INRA et INA-PG). Ses domaines
de prédilection sont 1'étude des relations de proximité et l'analyse des conflits. Vice-président de 'ASRDLF
(Association de science régionale de langue francaise), il est 1'un des fondateurs du groupe "Dynamiques de
Proximité". Il s'intéresse a ce titre au rdle joué par l'espace dans les relations d'interface nécessaires aux
processus de création et de diffusion des connaissances et des innovations.
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